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ในการคัดเลือกตลาดออนไลนในประเทศ พบวา lnwshop  เหมาะสมท่ีสุด เนื่องจากเปนตลาด

ออนไลนซ่ึงเปนท่ีนิยมในประเทศไทย มีลูกคาเขามาเยี่ยมชมสินคาเปนจํานวนมาก  ไมมีคาใชจายท้ังคาบริการ

และคาธรรมเนียมการขายสินคา สามารถลงขายสินคาไดแบบไมจํากัดจํานวนสินคา และในอนาคตก็ไมมี

คาใชจายในการคงสภาพรานคาท่ีตองเสียเพ่ิมใดๆ ทําใหลงขายสินคาไดตั้งแตกระบวนการเริ่มตนจนสุดทาย

โดยไมมีคาใชจายแอบแฝง พรอมท้ังยังมีระบบรองรับการคาขายผานชองทางออนไลนอ่ืนๆ ท่ีหลากหลาย ซ่ึงมี

ประสิทธิภาพในการเขาถึงลูกคาไดมากกวา นอกจากนี้ยังมีระบบในการบริหารจัดการรานคาท่ีครบวงจร 

รูปแบบเว็บไซตมีระบบจัดการการขายท่ีงายตอการใชงาน เปนทางเลือกท่ีเหมาะสําหรับผูประกอบการท่ี

ตองการเริ่มตนมาขายสินคาออนไลน เพ่ือเปดชองทางการขายใหมและสรางรายไดเพ่ิมข้ึนในอนาคต   

สําหรับตลาดออนไลนตางประเทศ พบวา Alibaba เหมาะสมท่ีสุด เนื่องจากมีภาพลักษณท่ีชัดเจน

ในความเปนธุรกิจขายสง เพ่ือรองรับศักยภาพของผูประกอบการในการผลักดันสินคาออกสูสากล และสราง

ความนาเชื่อถือไดดีกวาเว็บไซตขายปลีกท่ัวไป เว็บ Alibaba ยังเปนท่ีรูจักจากผูซ้ือท่ัวโลก มีลูกคาเขามาเยี่ยม

ชมสินคาเปนจํานวนมาก  ซ่ึงสามารถเริ่มตนขายสินคาไดไมเกิน 50 รายการ โดยไมมีคาใชจายท้ังคาบริการ

และคาธรรมเนียมการขายสินคา ระบบการแสดงเว็บไซตเนนการนําเสนอกิจการท่ีมีท่ีตั้ง มีโรงงาน และกําลัง

การผลิตแสดงตอผูคาชัดเจน เปนการความไวใจตอการติดตอซ้ือขายไดงาย และมีระบบในการบริหารจัดการ

รานคาท่ีมีประสิทธิภาพ ในอนาคตเม่ือผูประกอบการมีความรูและความม่ันใจในตลาดออนไลน สามารถพัฒนา

รานคาโดยซ้ือบริการเพ่ิม เพ่ือใหสินคามีประสิทธิภาพในการเขาถึงลูกคาไดมากข้ึน เปนทางเลือกสําหรับการ

ขยายกิจการในอนาคต 

เม่ือคัดเลือกตลาดออนไลน สําหรับจัดทําเว็บไซตแสดงผลงานไดเรียบรอยแลว สถาบันไดดําเนินการ

วิเคราะหกลุมผูประกอบการเปาหมาย และไดกําหนดหลักสูตรฝกอบรมเก่ียวกับการทําพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  

(e-commerce) และการเปดและการจัดการรานคาผานเว็บไซตตลาดสินคาออนไลน (e-market place) 

เพ่ือใหความรูแกผูประกอบการท่ีผานกระบวนการใหคําปรึกษาแนะนําการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุ

ภัณฑ ภายใตโครงการพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือใหสอดคลองกับความตองการของตลาด ป พ.ศ. 2558 รวมระยะเวลา 

12 ชั่วโมง  เพ่ือใหผูประกอบการสามารถทําพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (e-commerce) ได และมีชองทางการจัด

จําหนายสินคาผานเว็บไซตตลาดสินคาออนไลน (e-market place) ท้ังในและตางประเทศ  



 

โดยสถาบันไดดําเนินการจัดฝกอบรมหลักสูตรการทําพาณิชยอิเล็กทรอนิกส(e-commerce) ใหกับ
ผูประกอบการ รวมท้ังหมด 9 ครั้ง ท้ังในสวนกลางและสวนภูมิภาค โดยมีผูประกอบการเขารับการฝกอบรม 
จํานวนท้ังสิ้น 283 กิจการ (430 ราย) สูงกวาเปาหมายท่ีกําหนด (เปาหมาย จํานวน 262 ราย/กิจการ) 
ภายหลังจากผานการฝกอบรม สถาบันไดดําเนินการประสานการจัดทํารานคาออนไลนผานเว็บไซตตลาดสินคา
ออนไลน (e-market place) โดยมีผูประกอบการ จํานวนท้ังสิ้น 264 ราย/กิจการ สมัครเขารวมรานคา
ออนไลนในประเทศผานเว็บไซต lnwshop ในนามของผูประกอบการแตละกิจการแลวเสร็จ และ 
มีผูประกอบการ จํานวนท้ังสิ้น  32 ราย/กิจการ สมัครเขารวมรานคาออนไลนตางประเทศผานเว็บไซต 
Alibaba ในนามของผูประกอบการแตละกิจการแลวเสร็จ  ท้ังนี้สถาบันไดจัดท่ีปรึกษาเพ่ือใหคําปรึกษาแนะนํา
และเปนพ่ีเลี้ยงใหผูประกอบการในการปรับแตงรูปแบบหนารานคาออนไลนและการนําขอมูลผลิตภัณฑของ
ผูประกอบการแตละกิจการข้ึนเว็บไซตตลอดระยะเวลาโครงการ  จากการติดตามผลดําเนินงาน พบรานคา
ออนไลนของผูประกอบการท่ีเขารวมโครงการ จํานวน 43 ราย หรือรอยละ 16.4 มียอดการสั่งซ้ือผานตลาด
ออนไลน หรือผูสนใจเยี่ยมชมผลิตภัณฑหรือมีการติดตอสอบถามรายละเอียดผลิตภัณฑ ไมนอยกวา 100 ราย 

ซ่ึงผลการดําเนินงานสูงกวาเปาหมายท่ีกําหนด 
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Abstract  : 

From the selection of the online marketing in the country. lnwshop was the most 

appropriate choice since the online market was very popular in Thailand. There were many 

customers visited the products. In merchandising, Inwshop has sold an unlimited number of 

products without the service charges and in the future, there will be no maintenance costs; 

as a result, the entrepreneurs can sell their products with no hidden costs. Furthermore, the 

system also supported the trade through other various online channels, which were 

effective in reaching more customers. There was also a completed system for managing 

merchant services. The site forms, which had a sale management system that was easy to 

use, were the ideal choice for entrepreneurs who wanted to start selling online products in 

order to open new sales channels and generate more revenue in the future. 

For foreign online markets, Alibaba was the most suitable because of its clear image 

in the wholesale business which support the potential of entrepreneurs in driving products 

to be recognized internationally, and builds better credibility than retail sites. Alibaba was 

also known by web shoppers from all over the world. There were many traders visiting 

website, and can start selling up to 50 items with no service and sale charges. The displayed 

system of the sites focused on presenting the operations which had locations, factories and 

the clear productivity to traders in order to create the easy trusty in trading. There were also 

an effective system for managing the stores. When entrepreneurs had more knowledge and 

confidence in the online marketplace, the stores could be developed by additional 

purchase in order to provide more efficient access to customers which was the choice to 

expand the operations in the future. 

Having selected an online marketing to create displayed sites, the institute has 

conducted an analysis of entrepreneurial targets, and has set a training course about how to 

do an electronic commerce (e-commerce) and the opening and managing stores via their 

online market (e-market place) in order to educate entrepreneurs who passed the processes 



of the consulting about the designs in developing and packaging products under the product 

development project related to the market demand of the year 2015 for 12 hour, so that 

the entrepreneurs can do the electronic commerce (e-commerce), and have the channel of 

product distribution through the online marketing sites (e-market place), both in the country 

and abroad. 

The institute has organized training courses of the electronic commerce (e-
commerce) for the entrepreneurs for nine times in both the central and regional parts. The 
overall of the trained entrepreneurs were 430 (283 parties), higher than the target which are 
262 operators or operations. After passing the training, the Institute has coordinated the 
preparation of an online store via its online marketplace (e-market place). There were 264 
entrepreneurs or businesses that participated in the online stores in the country through 
lnwshop, on behalf of the entrepreneurs each completed operations, and 32 entrepreneurs 
per businesses joined the oversea online shops through Alibaba, on behalf of the 
entrepreneurs each completed operation. Moreover, the institute has arranged consultants 
to provide advice and mentor the entrepreneurs to customize the page layout of their 
online stores. In addition, the institution has taken the product information of entrepreneurs 
in each operations displayed on site throughout the project. Also, According to the follow-
up operating results found that the online stores of 43 entrepreneurs who participated in 
the project or 16.4 percent of total had been ordered through the online marketplace or 
had at least 100 visitors who were interested in the products and the contact details, so that 
the overall achievement exceeded the targets. 


