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บทคัดย่อ : 
 โครงกำรศึกษำและพัฒนำต้นแบบผู้ประกอบกิจกำรกระจำยเสียงเพื่อประโยชน์สำธำรณะมี
วัตถุประสงค์ คือ 1. เพื่อศึกษำสถำนภำพและกำรด ำเนินงำนของสถำนีวิทยุกระจำยเสียงท่ีได้รับอนุญำตทดลอง
ประกอบกิจกำรประเภทบริกำรสำธำรณะและบริกำรชุมชน 2. เพื่ อ ศึกษำเกณฑ์ ต้นแบบสถำนี
วิทยุกระจำยเสียงท้ังประเภทบริกำรสำธำรณะและประเภทบริกำรชุมชนมำเป็นเกณฑ์มำตรฐำนในกำรประเมิน
และคัดเลือกสถำนีวิทยุต้นแบบ 3. เพื่อศึกษำรูปแบบท่ีเหมำะสมของสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำร
สำธำรณะและประเภทบริกำรชุมชนในประเทศไทย 4. เพื่อน ำองค์ควำมรู้ท่ีได้มำถ่ำยทอดให้กับบุคลำกรของ
ส ำนักงำน กสทช. ท้ังส่วนกลำงและส่วนภูมิภำค 
 คณะท ำงำนได้ด ำเนินกำรศึกษำข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับกำรประกอบกิจกำรวิทยุสำธำรณะและชุมชน
ย้อนหลังในประเทศ 3 ปีข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับกำรประกอบกิจกำรวิทยุสำธำรณะและชุมชนอื่นๆ ศึกษำเกณฑ์
มำตรฐำนของสถำนีวิทยุกระจำยเสียงเพื่อประโยชน์สำธำรณะต้นแบบใน 5 ประเทศ ได้แก่ สหรัฐอเมริกำ 
สหรำชอำณำจักร/อังกฤษ เยอรมัน ออสเตรเลีย และญี่ปุ่น จำกนั้นน ำมำสร้ำงเกณฑ์มำตรฐำนและตัวช้ีวัด
สถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรสำธำรณะและบริกำรชุมชนใน 4 ประเด็น ได้แก่ กำรบริหำรจัดกำร
องค์กร เนื้อหำและรูปแบบรำยกำร กำรเงินและแหล่งทุน และหลักกำรของสถำนีวิทยุสำธำรณะและชุมชน 
 เมื่อได้เกณฑ์จำกสถำนีวิทยุกระจำยเสียงต้นแบบแล้ว คณะท ำงำนได้จัดท ำแบบสอบถำมเพื่อน ำไป
ส ำรวจหำตัวชี้วัด/เกณฑ์ท่ีเหมำะสม เพื่อท ำกำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรสำธำรณะและ
บริกำรชุมชน กำรจัดประชุมกลุ่มเพื่อรับฟังควำมคิดเห็นจำกผู้ประกอบกิจกำรกระจำยเสียงท้ังประเภทบริกำร
สำธำรณะและบริกำรชุมชนท้ัง 4 ภำค คือ ภำคเหนือ ภำคใต้ภำคตะวันออกเฉียง และภำคกลำง กำรจัด
ประชุมรับฟังควำมคิดเห็นจำกผู้ประกอบกิจกำรกระจำยเสียงท้ังประเภทบริกำรสำธำณะและบริกำรชุมชน 
นักวิชำกำรด้ำนวำรสำรศำสตร์ นิเทศศำสตร์ สังคมศำสตร์ และเจ้ำหน้ำท่ี กสทช. ท่ีเกี่ยวข้องท ำให้ได้เกณฑ์
มำตรฐำนในกำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงต้นแบบ ดังมีรำยละเอียดต่อไปนี้ 
 1. ตัวชี้วัด/เกณฑ์กำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรสำธำรณะต้นแบบท่ีเหมำะสมกับ
ประเทศไทย มีรำยละเอียดดังนี้ 
 1.1 กำรบริหำรจัดกำรองค์กร ประกอบด้วย 9 ตัวชี้วัด คือ 1. กำรก ำหนดแนวทำง/นโยบำยท่ีสร้ำง 
ประโยชน์ให้กับสังคม เสริมสร้ำงมำตรฐำนให้กับประชำชนและสังคมให้ดีขึ้น 2. แนวทำงกำรบริหำรเงินท่ีได้มำ
อย่ำงโปร่งใสและมีธรรมำภิบำล 3. บทบำทในกำรสร้ำงชุมชน อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของชำติ 4. มุ่งเน้นกำร
สร้ำงคุณค่ำส่งเสริม สนับสนุนและบูรณำกำรศิลปะและวัฒนธรรมของประเทศ 5. ปฏิบัติตำมแนวทำงท่ี กสทช. 



ก ำหนดเพื่อให้ทุกสถำนีวิทยุฯ มีแนวทำงกำรปฏิบัติงำนท่ีเหมือนกัน 6. วำงแผนเข้ำรับกำรฝึกอบรมด้ำนบริหำร
จัดกำรและเทคโนโลยีจำกมืออำชีพ 7. แนวทำงหรือนโยบำยท่ีจะชักชวนให้มีอำสำสมัครเข้ำร่วมท ำงำนกับ
สถำนีวิทยุ 8. นโยบำยท่ีค ำนึงถึงกำรคุ้มครองเยำวชนและศักด์ิศรีส่วนบุคคล และ 9. กำรเปิดโอกำสให้สถำนี
วิทยุฯ ได้ด ำเนินกำรจัดต้ังองค์กร/หน่วยงำนย่อยท ำหน้ำท่ีหำรำยได้สนับสนุนสถำนีวิทยุโดยเฉพำะเช่นเดียวกับ
สถำนีวิทยุฯ ในต่ำงประเทศเพื่อควำมคล่องตัวในกำรหำรำยได้ 
 1.2 เนื้อหำและรูปแบบรำยกำร ประกอบด้วย 4 ตัวชี้วัด ได้แก่ 1. เนื้อหำมีจุดเด่นและน่ำสนใจตอบ 
สนองควำมต้องกำรของผู้ฟัง 2. เป็นกลำง สร้ำงสรรค์ จรรโลงใจ น่ำเช่ือถือ ยกระดับรสนิยม และส่งเสริม 
ประชำธิปไตย 3. มีรูปแบบกำรลงพื้นท่ีพบปะผู้ฟังเพื่อสร้ำงสรรค์เนื้อหำร่วมกัน และ 4. น ำเสนอข้อมูลข่ำวสำร 
สำระควำมรู้วัฒนธรรม อุตสำหกรรม ควำมบันเทิง ในลักษณะรูปแบบรำยกำรท่ีเจำะลึก  เพื่อสร้ำง
ประสบกำรณ์ใหม่ๆ และแรงบันดำลใจให้กับผู้รับฟัง 

1.3 กำรเงินและแหล่งทุน ประกอบด้วย 6 ตัวชี้วัด ได้แก่ 1. ได้รับเงินอุดหนุน กำรบริจำคโดยตรงจำก
สำธำรณะ ประชำชน 2. ได้รับกำรสนับสนุนงบประมำณจำกหน่วยงำนภำครัฐบำงส่วน 3. ได้รับกำรสนับสนุน
งบประมำณจำกรัฐเต็มจ ำนวน 4. รำยได้จำกภำษีท่ัวไป เช่น กำรหักค่ำไฟฟ้ำรำยเดือน ค่ำน้ ำ ฯลฯ 5. ได้รับ
กำรสนับสนุนจำกสปอนเซอร์ (Sponsorship) และ 6. มีรำยได้จำกกำรโฆษณำ 

1.4 หลักกำรของวิทยุสำธำรณะ ประกอบด้วย 5 ตัวช้ีวัด ได้แก่ 1. ค ำนึงถึงหลักควำมถูกต้อง 
เท่ียงตรง ตำมข้อเท็จจริง (Accuracy and Truthfulness) ให้ควำมเป็นธรรมกับทุกฝ่ำย 2. ควำมเป็นอิสระ 
(Independence) จำกรัฐ ทุน สำมำรถน ำเสนอควำมคิดได้อย่ำงอิสระ ไม่มีอิทธิพลทำงกำรเมืองและเชิง
พำณิชย์ 3. กำรพัฒนำ (Development) คุณภำพคน คุณภำพสังคม และพัฒนำประชำธิปไตย มำตรฐำนกำร
ท ำงำนของบุคลำกรและผู้ร่วมผลิตรำยกำร 4. ควำมเช่ือถือ ไว้วำงใจได้ (Credibility) ท ำงำนด้วยจรรยำบรรณ
วิชำชีพและควำมรับผิดชอบต่อสังคม 5. ควำมโดดเด่น (Distinctiveness) ด้ำนคุณภำพและลักษณะของ
รำยกำร กำรน ำเสนอส่ิงใหม่ๆ เสมอ แต่ต้องสอดคล้องกับธรรมเนียมปฏิบัติบรรทัดฐำน และค่ำนิยมของชุมชน
และสังคม 

1.5 ผลกำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรสำธำรณะในประเทศไทย พบว่ำสถำนี
วิทยุกระจำยเสียงฯ ท้ัง 4 ภำคผ่ำนกำรประเมินในด้ำนเกณฑ์กำรบริหำรจัดกำรองค์กร เนื้อหำและรูปแบบ
รำยกำรและปฏิบัติงำนตำมหลักกำรของวิทยุสำธำรณะ ส ำหรับเกณฑ์ด้ำนกำรเงินและแหล่งทุนพบว่ำสถำนี
วิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรสำธำรณะ ท้ัง 4 ภำคมีท้ังท่ีผ่ำนเกณฑ์และไม่ผ่ำนเกณฑ์ โดยภำคกลำง 
ภำคเหนือ และภำคใต้ผ่ำนเกณฑ์กำรด ำเนินกำรด้ำนกำรเงินและแหล่งทุนเป็นไปตำมตัวช้ีวัดกำรได้รับเงิน
อุดหนุน กำรบริจำคโดยตรงจำกสำธำรณะ ประชำชน แต่ภำคตะวันออกเฉียงเหนือไม่่ผ่ำนตัวช้ีวัดนี้ เนื่องจำก
ไม่ได้รับเงินอุดหนุน กำรบริจำคโดยตรงจำกสำธำรณะ ประชำชน แม้ว่ำสถำนีวิทยุฯ ประเภทบริกำรสำธำรณะ
จะเห็นด้วยกับตัวช้ีวัดด้ำนกำรมีรำยได้จำกกำรโฆษณำ กำรได้รับกำรสนับสนุนงบประมำณจำกรัฐเต็มจ ำนวน 
กำรได้รับกำรสนับสนุนงบประมำณจำกรัฐบำงส่วนและกำรได้รับสนับสนุนจำกผู้สนับสนุน (Sponsor) แต่
พบว่ำในทำงปฏิบัติและกำรด ำเนินงำนจริงไม่ได้เป็นเช่นนั้นแต่อย่ำงใด จึงท ำให้ไม่ผ่ำนตัวชี้วัดนี้ 
 2. ตัวชี้วัดในกำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรชุมชนต้นแบบท่ีเหมำะสมกับประเทศ
ไทย มีรำยละเอียดดังนี้ 

2.1 กำรบริหำรจัดกำรองค์กร ประกอบด้วย 7 ตัวช้ีวัด ได้แก่ 1. หลักกำรบริหำรแบบประชำธิปไตย
ภำยใต้หลักกำรเลือกต้ัง/ประชุมหำข้อสรุป/ก ำหนดกรอบ/สร้ำงจิตส ำนึก 2. หลักกำรบริหำรอย่ำงเป็นอิสระ 



ปรำศจำกกำรครอบง ำจำกภำยในและจำกอิทธิพลภำยนอก 3. กำรด ำเนินงำนท่ีมุ่งเน้นประโยชน์ท่ีสอดคล้อง
กับพฤติกรรมกำรรับฟังของชุมชน 4. สถำนีวิทยุชุมชนเป็นพื้นท่ีเรียนรู้ร่วมกัน ส่งเสริมภูมิปัญญำท้องถิ่น 
วัฒนธรรม ประเพณีคุณค่ำของท้องถิ่น และเป็นเครื่องมือพัฒนำชุมชนให้เข้มแข็ง 5. ให้ชุมชนทุกกลุ่ม เช่น 
อำสำสมัคร เยำวชน ผู้หญิง ผู้พิกำร คนหนุ่มสำว ฯลฯ ได้คิด วำงแผน ก ำหนดนโยบำย แสดงควำมคิดเห็นต่อ
สถำนีวิทยุฯ เพื่อน ำไปสู่กำรพัฒนำ 6. แนวทำงกำรบริหำรท่ีกระตุ้นให้ผู้ฟังทุกกลุ่มเป็นเจ้ำของวิทยุชุมชน/สร้ำง
ควำมรู้สึกเป็นเจ้ำของร่วมกับชุมชน และ 7. กำรมีคณะกรรมกำรจ ำนวนครึ่งหนึ่งมำจำกคนในชุมชน 
อำสำสมัคร อีกครึ่งหนึ่งมำจำกเจ้ำหน้ำท่ีของสถำนี 
  2.2 เนื้อหำและรูปแบบรำยกำร ประกอบด้วย 6 ตัวช้ีวัด ได้แก่ 1. กำรน ำเสนอข่ำวสำร ข้อมูลให้
ควำมรู้ ให้กำรศึกษำเชิงลึก ให้ควำมบันเทิงท่ีมีสำระท้ังในส่วนกลำง ภูมิภำค และภำยในชุมชน 2. กำรน ำเสนอ 
เนื้อหำท่ีเป็นภูมิปัญญำ อัตลักษณ์ รำกเหง้ำ วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่น เพื่อแสดงตัวตนของชุมชน  
3. ผังรำยกำรและผู้ด ำเนินรำยกำรท่ีมีควำมหลำกหลำยแต่มีควำมสอดคล้องกับชุมชน 4. น ำเสนอเนื้อหำท่ีมี
ควำมเกี่ยวข้องหรือใกล้ตัวท้องถิ่น/ชุมชน เช่น เหตุกำรณ์ประจ ำวัน กำรจรำจร ดินฟ้ำอำกำศ อำหำรกำรกิน 
บริกำรสังคมสำธำรณะ ควำมรู้เกี่ยวกับท้องถิ่น 5. กำรส ำรวจควำมต้องกำรของผู้ฟังเป็นระยะๆ น ำไปสู่กำรคัด
สรรเนื้อหำและรูปแบบรำยกำรท่ีเหมำะสม และ 6. กำรออกอำกำศมำกกว่ำ 2 ภำษำ ได้แก่ ภำษำกลำง ภำษำ
ท้องถิ่น และภำษำอังกฤษ หรือภำษำอื่น ๆ เช่น ภำษำของแต่ละกลุ่มชำติพันธุ์ 

2.3 กำรเงินและแหล่งทุน ประกอบด้วย 8 ตัวช้ีวัด ได้แก่ 1. กำรได้รับเงินอุดหนุน/สนับสนุนจำกรัฐ
หน่วยงำนท้องถิ่น 2. พัฒนำให้ชุมชนเป็นแหล่งท่องเท่ียว สร้ำงเงิน สร้ำงรำยได้ให้กับชุมชนและสถำนีวิทยุฯ  
3. จัดต้ังกองทุนวิทยุชุมชนหรือมูลนิธิโดยรัฐบำลให้กำรสนับสนุนผ่ำนหน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้อง 4. ได้จำกกำรระดม
ทุน/กำรบริจำคภำยในชุมชนเป็นหลัก 5. จัดงำนประเพณีและวัฒนธรรม เช่น ทอดกฐินผ้ำป่ำ ฯลฯ  
6. หำรำยได้ “บำงส่วน” จำกโฆษณำ 7. จ ำหน่ำยสินค้ำท่ีระลึกหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน และ 8. กำรขำยเวลำของ
สถำนีวิทยุฯ ให้กับองค์กรต่ำง ๆ เข้ำมำจัดรำยกำร 

2.4 หลักกำรของวิทยุชุมชน ประกอบด้วย 3 ตัวชี้วัด ได้แก่ 1. เป็นแหล่งเรียนรู้ของชุมชนผ่ำนข่ำวสำร
ท่ีรอบด้ำน ส่งเสริมวัฒนธรรมและประเพณีของท้องถิ่นอย่ำงจริงจัง 2. มีส่วนกระตุ้นให้คนในชุมชนได้รู้เท่ำทัน
นั ก ก ำรเมื อ ง  ก ลุ่มผลประ โยชน์ และ ส่ือ ทุกประ เภ ท  และ  3 . มี ก ำรบ ริห ำร จัดกำรด้ วย ตั ว เอ ง  
(self-management) /จัดกำรโดยชุมชนเท่ำนั้น 
 2.5 ผลกำรประเมินสถำนีวิทยุกระจำยเสียงประเภทบริกำรชุมชนในประเทศไทย พบว่ำผู้ประกอบกำร 
3 ภำค คือ ภำคเหนือ ภำคใต้ภำคตะวันออกเฉียงเหนือผ่ำนเกณฑ์ในกำรประเมินด้ำนกำรบริหำรจัดกำรองค์กร
เนื้อหำและรูปแบบรำยกำร กำรเงินและแหล่งทุน และหลักกำรของวิทยุชุมชน ยกเว้นภำคกลำงแม้จะผ่ำน
เกณฑ์กำรบริหำรจัดกำรองค์กร เนื้อหำและรูปแบบรำยกำร และหลักกำรของวิทยุชุมชน แต่ไม่ผ่ำนเกณฑ์
กำรเงินและแหล่งทุนเนื่องจำกไม่มีรำยได้ “บำงส่วน” จำกโฆษณำ ไม่มีกำรระดมทุน/กำรบริจำคภำยในชุมชน
เป็นหลัก ไม่มีกำรจ ำหน่ำยสินค้ำของท่ีระลึกหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน และไม่มีกำรจัดงำนประเพณีและวัฒนธรรม 
เช่น ทอดกฐิน ผ้ำป่ำ ฯลฯ โดยอำจจะมีแนวทำงกำรหำเงินและแหล่งทุนรูปแบบอื่นๆ ท่ีเหมำะสมมำกกว่ำตำม
ตัวชี้วัดนี้ 
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 The study and development of a prototypical broadcasting operator for the public 
benefit project has the following objectives: 

1 .  To study the status and operation of a radio station that has been licensed to 
conduct experimental business in the public community service. 

2 .  To study the criteria model for both public and community radio broadcasting 
stations and apply that criteria to evaluate and select prototypical Thai radio stations. 

3 .  To study the appropriate model of public and community radio stations in 
Thailand. 

4. To pass on the acquired knowledge to both central and provincial NBTC officials. 
The working group has conducted a 3 -year retrospective study regarding the public 

and community radio business operations within Thailand. The working group went on to 
conduct studies in 5  other countries, USA, United Kingdom, Germany, Australia and Japan. 
The results produced benchmarks which were used as a guideline for public and community 
radio broadcasting. These guidelines fall into 4 categories: organizational management; 
content and program format, finance and funding sources, and principles of public and 
community radio stations. 

After receiving the indicators from a prototypical radio station, the working group 
prepared a questionnaire to conduct a survey to find out the suitable indicators or criteria 
which assess the public and community radio broadcasting station. The group organized 
meetings with broadcasting operators in both public and community service in 4  regions of 
Thailand: northern, southern, northeastern and central. The broadcasting operators from 
each of these regions provided feedback. In addition, the working group also organized the 
meetings with academic professionals in journalism, communication arts, social sciences, and 
relevant NBTC officials to receive the feedback. The feedback from broadcasting operators in 
both public and community service and academic professionals set the benchmarks for 
radio broadcasting station assessment as follows: 
 



The indicators/criteria for evaluating the public radio broadcasting in Thailand are as 
follow: 

1.1 Organizational management consists of 9 indicators: 1) determination of 
guidelines and policies that provide the utmost benefit to, and raise standards for, people 
and society, 2) the guidelines of budget transparency and good governance, 3) the role in 
building community and national identity, 4) focus on creating values, promoting, supporting 
and integrating the arts and culture of the country, 5) National Broadcasting and 
Telecommunications Commission (NBTC) stipulates that all radio stations have the same 
operational guidelines, 6) plans to receive professional training in management and 
technology ,7) guidelines or policies to persuade volunteers to work with radio stations, 8) 
policies that protect youth and individual pride, and 9) the  radio stations are encouraged to 
set up organizations which are responsible for creating campaigns to increase revenue in 
appropriate ways just like other public broadcasting in other countries. 

1.2 Content and format of the program consists of 4 indicators: 1) the content is 
distinctive, interesting and engaging to the audience, 2) the content should be neutral, 
creative, uplifting, trustworthy, enhance taste and promote democracy, 3) participating in 
fieldwork, and engaging with the local community, 4) the content should be in-depth and 
well present news, culture, industry, entertainment create new experiences and inspire the 
audience. 

1.3 Finance and funding sources consist of 6 indicators: 1) the subsidies are received 
directly from donation by the public, 2) the funding is partially provided by government 
agencies, 3) the funding is fully received from the government, 4) income from general taxes 
such as monthly electricity bills, water bills, etc., 5) the funding is provided by sponsors 
(sponsorship), and 6) advertising revenue. 

1.4 The principle of public service radio broadcasting consists of 5 indicators: 1) the 
broadcasters should work under the principles of accuracy and truthfulness, fairness to all 
parties, 2) the right to have freedom of expression and be free of State, political or 
commercial interference, 3) strive to improve humanity, social equality, democracy, and 
higher working standards for the broadcasters and co-producers, 4) broadcasters should work 
under the principle of credibility which refers as professional ethics and social responsibility, 
and 5) distinctiveness, which refers to the quality, format and timeliness of the program; 
however, it still preserves the customs, norms and values of the community and society. 

1.5 The evaluation result of public service broadcasting in Thailand found that 
stations in all four regions passed the assessment in terms of organizational management 
criteria, content and format. Moreover, broadcasters can operate in accordance with the 
principles of public service broadcasting. Regarding the criteria in financial and funding 



sources, it appears that public service broadcasters in all four regions were both qualified 
and unqualified. The central, northern and southern regions passed the financial and funding 
sources criteria due to the direct public donations. The broadcasters in the northeastern 
region did not pass this criteria, because they don’t receive subsidies and direct public 
donations. 

2. The Indicators for evaluating community service broadcasting station that suitable 
for Thailand are as follow: 

2.1 Organizational management consists of 7 indicators: 1) principles of democratic 
management under the principles of election/conference meeting/defining 
framework/building awareness, 2) principles of independent management without internal 
and external interference, 3) operations with a focus on the utmost benefit to the audience, 
4) community radio stations support mutual learning, which helps to promote local wisdom, 
culture, traditions, local values and develop a stronger community, 5) Let all groups of 
communities, such as volunteers, youth, women, disabled people, and etc., brainstorm 
ideas, formulate policies, give feedback to develop the radio stations, 6) management 
guidelines that encourage all groups of listeners to create a sense of ownership within the 
community and 7) the staff ratio of a community radio station should be half community 
people and volunteers; the other half being professional employees. 

2.2 Content and format of the program consists of 6 indicators: 1) presentation of 
news, information, knowledge should be in-depth, entertaining, and cover new across 
different levels: central, district and within the community, 2) Presentation of content should 
show wisdom, identity, roots and culture of each locality, to show the identity of the 
community, 3) program charts and broadcasters should be diverse, but yet conform to  
a community, 4) presentation of content should be related to or close to 
locality/community such as daily events, traffic, weather conditions, food, public social 
services ,and local knowledge, 5) the radio station should periodically conduct surveys 
about the audience needs, which will help the broadcasters select suitable content and 
program formats, and 6) the community broadcasters are encouraged to use a variety of 
language in broadcasting. 

2.3 Finance and funding sources consist of 8 indicators: 1) radio stations receive 
subsidies/support from the state or local agencies, 2) earning income from developing the 
community to be a tourist attraction which generate income for the community and radio 
stations, 3) establishing a community radio fund or a foundation, which the government will 
provide support through relevant agencies, 4) the source of funds is mainly from 
fundraising/donation within the community, 5) organizing traditional and cultural events such 
as Kathin Robe Offering, etc.,6) earning “some “income from advertisements, 7) selling 



souvenirs or community products, and 8) syndication of programs, sell the rights to air to 
various organizations, generate the income to the station. 

2.4 The principle of community radio broadcasting consists of 3 indicators as follows: 
1) the station should be a learning center for the community by broadcasting 
comprehensive news and promoting local culture and traditions, 2) encouraging people in 
the community to be aware of politicians, interest groups and all types of media,  
3) community radio stations are encouraged to have self-management, radio stations are 
only managed by the community. 

2.5 Assessment results of community service broadcasting radio stations in Thailand 
found that broadcasters in 3 regions, north, south, and the northeast, passed the criteria for 
assessing organizational management, content and format, finance and funding and 
principles of community radio. However, the community radio stations in central region, 
could not pass financial and funding criteria. These stations could not earn enough income 
from selling advertisements or merchandise and they don’t receive fundraising or donations 
within the community. 
 


